KONSPEKT ZAJEC SWIETLICOWYCH

TEMAT: Swigta Bozego Narodzenia - tre§cia reklamy.

Cele:
& uczen ¢wiczy wyobraznig i ekspresje
# uczen potrafi podejmowac decyzje grupowe

# uczen uswiadamia sobie wspdlne (z kolegami) cechy 1 upodobania

Metoda:
& plakatowa

& dyskusja (kierowana)

Formy pracy:
& 7z calym zespotem

& w grupach

Srodki dydaktyczne:
& arkusze papieru do pakowania
& kolorowe gazety
& klej, nozyczki, flamastry
& stolik ze zgromadzonymi na nim rekwizytami zwiazanymi ze Swigtami Bozego

Narodzenia

Przebieg zajecé:

1. Praca z catym zespolem
Nauczyciel prezentuje plakat, za pomoca ktorego uczniowie wyjasniaja pojecie

reklamy (plakat + nagranie muzyczne)

Dyskusja
a) Co to jest reklama?

Przekaz komunikatu za pomoca obrazu, stow, dzwigku (zapis na tablicy)



b) Cechy wspolne reklam - odwotanie si¢ do spostrzezen i doswiadczen
ucznidw oraz obrazéw reklamowych zawartych w kolorowej prasie.
Swiat fikcji, zysk, zacheta, zainteresowanie, manipulacja (zapis na

tablicy)

1I. Praca w grupach
a) Uczniowie otrzymuja tekturowe kota (bombki) oraz do wyboru kredki:
czerwona, niebieska, zotta. Nalezy pokolorowa¢ bombke na jeden wybrany

kolor. Nastepnie tworzymy grupy wedtug koloru bombek.

b) Projektowanie reklamy - jako plakatu stowno - obrazkowego.
Jestescie przedstawicielami firm produkcyjnych:
- stodycze (grupa czerwonych bombek)
- zabawki (grupa niebieskich bombek)
- ozdoby choinkowe (grupa z6itych bombek)

Zaprojektujcie reklame: "Swigta Bozego Narodzenia" z punktu widzenia

wlasnej firmy. Wykorzystajcie kolorowa prase.

c¢) Praca w grupach - 30 minut

1Il. Zakonczenie zajec
Prezentacja wykonanych prac.

Wrazenie z przekazu komunikatu (cechy reklamy).
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